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4.-9. roénik ZS, SS 90 min 80 K¢ max. 25

Vzdélavaci oblasti: Clovék a spole¢nost, Clovék, zdravi a bezpedi, prifezova témata:
multikulturni vychova, medialni vychova

Cile: U¢astnici znaji zakladni vyZivové tidaje. Porovnaji kulinarni tradice rtiznych
kultur a historickych obdobi. Zamysleji se nad kulturnimi, klimatickymi

a technologickymi vlivy na gastronomii. Posoudi roli a metody marketingu, vytvori
vlastni marketingovy produkt.

Popis: Jak a proc¢ se méni nase jidelnicky, kuchyné i spizirny? Pro¢ kupujeme to,
co kupujeme? A pro¢ na tom zalezi? V ramci programu se budeme zabyvat tim, jak
nase znalosti, postoje a tradice ovliviiuji to, co jime - a naopak. U¢astnici se
proméni v antropology, zkoumajici kulinarské moznosti a tradice rznych
historickych obdobi, a v marketéry, kteri vedle potravin prodavaji i postoje

a hodnoty. Spole¢né prozkoumame témata jako vyzivové tidaje, udrzitelnost
gastronomie, vliv kultury a identity ¢i gastrofyzika.

Dalsi vyukové materialy: pracovni listy Kolobéh na talifi, publikace Obrazkova
statistika Gastronomie
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